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Lahltag Zweimal |
am lag gratis ins Stadion

ie flotten Statements von An-

rufern in Talkshows gehoren

meistens nicht zu den geist-

reichsten Beitrigen des TV-

Zeitalters. Aber letzte Woche

: hatte doch wihrend der Tele-

24-Show «Talk taglich» tatsichlich einer ei-

ne brillante Idee. «<Amagp, ein Ex-Sponsor

von Patty Schnyder, solle doch ein Kontin-

gent von Fed-Cup-Tickets aufkaufen und

anschliessend verschenken, damit die armen

Midchen in der Saalsporthalle nicht vor

leeren Ringen spielen miissen. «Amagy liess

sich nicht zweimal bitten und offerierte schon

am nachsten Tag 333 Gratistickets live und

werbewirksam auf dem vorgangig erwihn-

ten Sender. Geniitzt hat die Aktion indes

nicht sehr viel; die Saalsporthalle blieb trotz-
dem halb leer.

Besonders kecke Sportfans gelangten am
Samstag in Ziirich gleich bei zwei interna-
tionalen Sportanlissen gratis ins Stadion. Die
Migros und die Salami-Fabrik Beretta waren
schon frither auf die Idee gekommen, dem
Eishockey-Verband 7500 Tickets fiir das Lan-
derspiel Schweiz — Finnland im Hallensta-
dion abzukaufen. 4500 davon wurden an
Kinder verschenkt, und die Verbandsbosse
waren gliicklich dariiber. Lieber ein bisschen
weniger Profit und dafiir ein volles Stadion,
meinte SEHV-Prisident Werner Kohler, jetzt
miissten die Schweizer mit vereinten Kriften
hinter der «Nati» stehen. Ein Debakel wie
beim Start der Linderspielsaison im Okto-
ber in Rapperswil (1760 Zuschauer) wollte
der SEHV nicht mehr erleben. Das Ergebnis
der Bemithungen fiel tiberzeugend aus: Uber
11 000 Zuschauer sahen im Hallenstadion
den Sieg der Schweiz gegen Finnland.

Das Beispiel der Migros weckte auch die
Patrioten bei den «Basler Versicherungen»,
die fiir das zweite Finnland-Landerspiel
vom Sonntag in Herisau auch gleich noch
500 Tickets an Schulen und Vereine ver-
schenkten und dazu erst noch jedem einen
Verpflegungsbon spendierten.

HABEN DIE SPONSOREN mit
ihren Aktionen vielleicht
sogar einen neuen Trend
lanciert? Bis jetzt ging der
naive Sportfan davon aus,
dass es normal ist, fiir ei-
nen Sportanlass Eintritt zu
zahlen. Wochenende fiir
Wochenende hat er seinen
Obolus entrichtet, um sei-
ne Helden im Stadion zu
sehen. Dabei miisste es
doch eigentlich umgekehrt
sein: Der Veranstalter be-
zahlt den Fan dafiir, dass er
den Heimklub stimmkrif-
tig unterstiitzt. Wie oft ha-
ben wir schon das ausge-
leierte Sprichwort vom
«12. Mann» im Fussball
gehort, wie oft wurde
schon der Heimvorteil be-
lobigt? Also wiire es doch
angebracht, uns treue
Fans zumindest mit einem
Cipli oder einer Gratis-
bratwurst zu verwshnen, .
Daftir wiirden wir dann garantiert profes-
sionelle Fanarbeit der Qualitiit «cheerleader
premiumby abliefern. Eine Gesangsausbildung
im Fach «Schlachtengeheul» gehort in Zu-
kunft zum Repertoire, rhythmisches Klat-
schen beherrschen wir im Schlaf, Grélen,
Kreischen und Pfeifen kénnen wir ohnehin,
und im Nahkampf sind wir auch bestens er-
probt. So kénnte sich auch fiir das Militir ein
interessanter neuer Markt auftun. Beispiel:
die Migros ordert bei Adolf Ogi fiir die noch
freien Plitze im Hallenstadion ein Batallion
Fan-Soldaten fiir je Fr. 5.~ Sold pro Mann
pro Einsatz. Vaterlandsstolz ist im Preis in-
begriffen, die Verpflegung geht zu Lasten der
Migros. Dafiir tragen die Soldaten die
gleichen, in modischem Migros-Orange
gehaltenen Armstreifen wie die Schieds-
richter. Ivo Riesco
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bravourds - leider in einer halb leeren
Saalsporthalle.
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